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DIGITAL GROWTH HACKER

Digitaalisen markkinoinnin koulutus / Oulu
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Opiframe jarjestaa yhteisty6ssa Miksi kannattaa lahtea
TE-palveluiden ja ELY-keskuksen kanssa mukaan?

Digital Growth Hacker -digitaalisen mark- . _
+ Koulutuksen paatteeksi saatte tuoreella

kinoinnin koulutuksen. ) o ) )
tiedolla koulutetun, motivoituneen tydénteki-

jan kehittamaan yrityksen yhta tarkeinta liike-
Koulutus on alkanut 11.11.2019. Koulutus

kestaa 6 kuukautta sisaltden 25 paivaa lahi-

toiminnan osa-aluetta.

N _ * Koulutusohjelman aikana tyonantaja saa

opetusta, 15 paivaa etaopetusta ja 80 paivaa ) N . . .
S tutustua tyontekijaan ja sen aikana tyénteki-
tydssaoppimista. e . : .
jaa perehdytetadn samalla yritykseen sisaan

_ S ' o ennen rekrytointipaatoksen tekemista
Etsimme yrityksia joilla on tarjota tydssaoppi- o ) o ]
o o . T + Digitaalisen markkinoinnin tavoite on tuot-

mispaikka harjoittelujakson ajaksi. Tydssaop- , . o
taa myyntiputkeen myyjille potentiaalisia

pimisjakso alkaa tammikuussa 2020. _ L
asiakkaita ja sita kautta luoda kannattavaa

. . ' liilketoimintaa ja erottautua kilpailijoista eduk-
Harjoittelu on yritykselle maksuton eli har-
seen.
joitteluajasta ei synny yritykselle mitaan kus-

tannuksia!

Koulutuksen kuvaus ja tavoite

Koulutuksessa kaydaan lapi digitalisaation

. -
tuomat mahdollisuudet yrityksen liiketoimin- Kiinnostaako koulutus?

nassa. Naitda mahdollisuuksia ovat esim. mak- Ota yhteyttéi:

sullinen mainonta, verkkokauppa, tietoturva,

analytiikka, sosiaalinen media ja hakukoneop- Jaana Valkola

timointi. Henkilostokonsultti
jaana.valkola@opiframe.com

Koulutuksessa on kymmenen moduulia, jotka +358 40 777 0308

toteutetaan  projektinomaisesti.  Koulutus
antaa koulutettavalle valmiudet toimia
laaja-alaisesti digimarkkinoinnin eri tehtavis-
sa.
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Tyossaoppimisjaksosta

Koulutus toteutetaan monimuoto-opiskeluna,
jossa alkuun on teoriajakso, jonka jalkeen
alkaa tydssaoppiminen. Tydssdoppimisjakso
alkaa 13.01.2020 ja paattyy 13.05.2020.

Ty6ssaoppija suorittaa harjoittelun yrityksenne
tyonjohdon alaisena. Kyseessa ei ole tyd- vaan
tyoharjoittelusuhde. Jakson aikana mahdollis-
tetaan opiskelijan tietotaitojen syventyminen.
Tavoite on saada opiskelija tydllistettya tehok-
kaan lahiopetuksen ja hyvan yritysyhteistyon
avulla.

Jakson ajaksi solmitaan koulutussopimus opis-
kelijan, yhteistydyrityksen ja Opiframen valilla.
Koulutussopimuksen aikana yritykset eivat
maksa tydssaoppijalle palkkaa, vaan han saa
tyottdmyysturvaa ja kulukorvausta omasta
tyottomyyskassasta.

Lahiopetuksen aihealueet

1. Digitalisaation mahdollisuudet ja uhat
Kaymme lapi sahkdisen markkinoinnin eroja
perinteiseen mainontaan, ja syita miksi digi-
taalinen markkinointi kasvaa niin nopeasti.

2. Maksullinen mainonta: Eri mainosalusto-
jen perusteet, mainoskampanjoiden luonti,
optimointi ja tulosten seuranta. Mainosalustat
jotka kdymme lapi ovat Google Ads, YouTube,
Display-mainonta, LinkedIn, Facebook, Twitter
ja Pinterest.

3. Hakukoneoptimointi ja
sisaltdmarkkinointi

4. Verkkokauppa: Eri verkkokauppa-alustat ja
niiden erot. Kuinka verkkokauppa peruste-
taan, miten tuotteita lisataan verkkokaup-
paan, kuinka tuotesivuja optimoidaan ja milla
tavalla logistiikkaa hoidetaan. Tutustumme
markkinapaikkoihin kuten Amazon ja Etsy.

5. Sosiaalinen media: Kdymme tarkemmin
lapi YouTuben, Facebookin, Twitterin, Pinte-
restin ja LinkedInin erityispiirteet ja mahdolli-
suudet yrityksen markkinoinnissa.

6. Verkkoteknologiat: Kotisivujen julkaisujar-
jestelma WordPressin asennus, sen yllapito ja
miten sisaltéa paivitetaan.

7. Tietoturva: Tutustumme tarkemmin muun
muassa salasanojen hallintaan ja SSL-teknolo-
giaan.

8. Yrityksen sahkoiset tydkalut: Kiymme
|api eri jarjestelmien ominaisuuksia ja opette-
lemme, kuinka niita kaytetaan yrityksen
toiminnassa.

9. Sahképostimarkkinointi ja
markkinointiautomaatio

10. Tulosten mittaaminen ja analytiikka:
Tutustumme ilmaisiin analytiikkatydkaluihin
kuten Google Analytics, Google Tag Manager,
Google Data Studio ja Cyfe. Naiden avulla voi
luoda onnistumisen mittareita (KPI) ja seurata
markkinointikampanjoiden tuloksia. Opette-
lemme tyodkalujen kayttoa ja harjoittelemme
mm. raporttien luomista.
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